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VIVENDO, APRENDENDO € MOSTRANDO!
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https://www.tiktok.com/@rickliveira
https://www.facebook.com/share/1D3WRWm8gG/?mibextid=wwXIfr
https://www.instagram.com/rickliveira/
https://api.whatsapp.com/message/JOEDXUVSVBVHN1?autoload=1&app_absent=0
mailto:rickliveira.publicidade@gmail.com
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QUEM E 0 RICK?

Rick Oliveira é brasileiro, residente em
Portugal, criador de contetdo e filmmaker.

Construiu sua audiéncia compartilhando a
propria jornada de vida, decisoes,

mudangas e conquistas, sempre de forma
transparente e humana.




Atualmente, as minhas principais plataformas
sdo o Instagram e o TikTok, onde compartilho
conteldos de lifestyle, rotina real, transformacgdes
de espacos, reviews e experiéncias do dia a dia.

Juntas, estas plataformas somam mais de 1,1
milhdo de seguidores e milhdes de visualizacées

mensais, com um publico altamente engajado
em Portugal.

TikTok .



https://www.tiktok.com/@rickliveira
https://www.facebook.com/share/1D3WRWm8gG/?mibextid=wwXIfr
https://www.instagram.com/rickliveira/
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VISITE MEU INSTAGRAM!

Boraaa @ A B.ia
Rick Oliveira

NUMERO DE SEGUIDORES

; '
] 1031 512 mil 710
® posts seguidores seguindo " . ”
(+) Visualizacoes
I m I 2026 ENOSSO 9 9 ¥ -

&% _ Motorista TVDE | Conteudo real do dia a dia
k&2 Morando numa garagem em Portugal M
¥ rickliveira.publicidade@gmail.com

MEDIA DE ALCANCE/VISUALIZAGOES MENSAIS timos 30 dias - 8 dejun- Sdejul

3.5 milhoes -

Visualizagoes

4,080,141

0,6% de anuncios

MEDIA DE VISUALIZAGCAO DIARIA NOS STORIES

30 ~ 35 mil

por story

“CONTEUDO REAL, ORGANICO E COM FORTE
IDENTIFICAGAO DO PUBLICO!"



https://www.instagram.com/rickliveira/
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PUBLICO-ALVO

GENERO

Homens: 55,6%
Mulheres: 44,4%

PRINCIPAIS PAISES

Portugal: 53,9%
Brasil: 38,6%

PRINCIPAIS CIDADES

Lisboa: 4,2%
Sao Paulo: 3,7%

PRINCIPAIS FAIXAS ETARIAS

25-34 anos: 45,5%
35—-44 anos: 24,4%
18—24 anos:14,0%




TIKTOK «

CLIQUE NO ICONEE
VISITE MEU TIKTOK!

NUMERO DE SEGUIDORES a e -~ 4 . )
O /ey Total de curtidas
I 5 6 O m I I é rickliveira recebeu um total de
9344412 curtidas em todos os
Rick‘ ‘OI“ilu‘r‘(‘aira v e videos
396 5619mil  9,5mi

CURTI DAS TOTAIS NA PLATAFORMA \ ,ﬁam Iltnﬂotorigta TVDE | Conteudo rial ?0 d:ar;dia / \

/
® ~y 74 o . . . o
af= 9 3 m l I h oe s Metricas principais ©
’ /Métricas principais © \ |[©¢€/un-3de]
6 de jun - 3 de jul . .
ALCANCE [ VISUALIZAGOES (MENSAIS) ‘ ) Visualizagoes de publica...
® Total de espectadores 1 1 mi
896 mil 732,4 mil e
| © +399,8mil / &*m'—/

“CONTEUDO COM FORTE ALCANCE EM PUBLICO ADULTO

ELOCALIZADO EM PORTUGAL!" /


https://www.tiktok.com/@rickliveira
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PRINCIPAIS PAISES

Outro 0 Portuqu 88,3%
: Brasil: 7,9%
88.3% > SUigdi 1,3%

GENERO

Mulheres: 50%
Homens: 49%

® Masculino

Portugal

18 - 24
Sm— s
25 - 34 46.5% Brasil 79% >
_———— -
35 - 44 19.6% | Svica 155 ¥ PRINCIPAIS FAIXAS ETARIAS
S— b
45 - 54 9.0% Romeénia 1.3% > 25—-34 anos: 46,5%
— 0
18-24 anos: 22,3%
55+ 2.6% Angola 0.3% >

| 35-44 anos:19,6%
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VISITE MEU FACEBOOK!

NUMERO DE SEGUIDORES 1 " Detalhamento das visualizagoes ©
4 o m I I Tipo de visualizacoes
_ Visualizagoes

s | 459 mil

Rick Portugal v

40 mil seguidores « 0 seguindo

ALCANCE / VISUALIZAGOES

1 5 9 O I Tipo de midia  Tipo de interagcao  Seguidor/nao seg:
m I ® 58% Seguidores @ 42% Nao seguidores

nos ultimos 28 dias Reel

Varias fotos
5 |

“PLATAFORMA EM CRESCIMENTO, COM FORTE
DESEMPENHO EM REELS E AUDIENCIA ADULTA!"


https://www.facebook.com/share/1D3WRWm8gG/?mibextid=wwXIfr
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PUBLICO-ALVO

GENERO

/Principais localizagées © "\ (Principais localizacbes © Mulheres: 52%
Paises Cidades PRI  Gidades Homens: 48%

Sao Paulo, SP Portugal

22,1% 48,1% 7
—— o PRINCIPAIS PAISES
) 17,5%

T — M— ] — - | 43,3%

Angola Portugal: 48,1%

Rio de Janeiro, RJ
 — 11,7%

. Brasil: 43,3%
Outro Outro
= | 48,7% —

Idade e género © PRINCIPAIS CIDADES

® 52% Mulheres @ 48% Homens sao Paulo: 22.1%
2054 Lisboa:17,5%

e R 34,3%

28,9% PRINCIPAIS FAIXAS ETARIAS

21,9% 35-44 anos: 34,3%
Outro 25-34 anos: 28,9%

14,9%
i—) 45-54 anos: 21,9%

25-34
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CONTEUDOS

Produzo contelidos focados em
lifestyle real, mostrando o meu
dia a diq, rotinas, transformacodes
de espacos, reviews de produtos
e experiéncias, sempre de forma
auténtica, proxima e adaptada as
constantes mudancgas do
algoritmo.

O meu conteldo conecta marcas
a pessods através de historias
reais, com foco em utilidade,
identificacdo e impacto visual.

Ly



CONTEUDOS

Exemplos de contelidos que mais engajam:

Lifestyle & Rotina

Obras & Transformacgoes
Reviews & Testes de Produtos
Conteudo Motivacional
Experiéncias & Parcerias
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PORTUGAL SAPO

NASCER DO

EMISSORAS & OUTRAS MIDIAS

g#gﬂ JornalN

SONY MUSIC

Presengq recorrente em

grandes emissorasde TV,
radio e media digital em
Portugal e no Brasil.



EMISSORAS DE TELEVISAO

TVI (Portugal)

SIC (Portugal)

Record TV Europa
GloboPlay (Portugal)
Sport TV (Portugal)
Porto Canal (Portugal)
SBT (Brasil)

Record TV (Brasil)
MultiShow (Brasil)

Influencer catarinense realiza
surpresa extraordinaria para sua
mae apos ficar anos fora do
Brasil; veja

"Wocé nao sabe o quanto eu sentia a sua falta", disse Rick

6 Por Beatriz Agnes
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PORTAIS DE NOTICIRS / REVISTAS PLATRFORMAS / MEDIA DIGITAL

e Sony Music (Portugal)

Portal SAPO  __ o e Spotify

De uma pequena localidade brasileira as obras em
JOI’“CI' SOL Lisboa, Ricardo Oliveira é hoje uma celebridade nas

redes sociais — e esta a um passo do sonho.

Revista NiT

Jornal N

New Men

Portal SCCI10
CNN Portugal

e Radio Comercial (Portugal)

e Mega Hits (Portugal)




Alguns
exemplos de
trabalhos ja
realizados, que
representam a

variedade de
temas,
formatos e
narrativas que
abordo no meu
conteudo.

PARCERIA E COLABORAGOES

Sony Music Uber Eats Empresa de colchoes
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Conteldo de review

Participacdo em agdo Conteldos mostrando

institucional da banda a experiéncia pratica fOCGQO em conforto,

Maneskin e cobertura da plataforma e o dia CIUC'!'QGQG do sono e
de evento com a dia de entregas. experiéncia real de uso.

alcance orgdnico.

N



PARCERIA E COLABORAGOES

Restaurante [ Pizzaria Estética

dificillacreditar qhefencontrambsiessefligar % e
- S ARy

: - 31:' . o

I \
principalmente pra quem estal
comecando agqui em Portuga

Divulgag&o‘d.e servicos Reviews Conteldo de Conteudo institucional
e beneficios da gastronémicos com experiéncia mostrando destacando servicos e
operadora em contexto foco em experiénciq, procedimentos, rotina e presenca da marca.
de uso real. ambiente e produto resultados.
final.



PARCERIA E COLABORAGOES

Globoplay Turismo [ Viagens Yamaha Resort [ Hotelaria
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@ 302mil | % 139 mil

Integracao de marca Conteldos de Apresentacdo de ContelGdo de
em conteudo de experiéncia em produtos e experiéncia

lifestyle e destinos turisticos, experiéncias com destacando estrutura,
entretenimento. explorando locais e motocicletas no dia a conforto e servicos.
vivéncias. dia.



PRRCERIA E annBonn(;ﬁEs

CECOTEC

Integracdo de marca
em conteldo de
lifestyle e
entretenimento.

Cartdo Nickel

Conteludo educativo e
pratico sobre uso,
beneficios e rotina

financeira.

Cada parceria é
pensada de forma
estratégicaq,
respeitando a
identidade da

marca e
conectando o
produto a minha
audiéncia de
formma naturail.




MENSAGEM PARA PARGEIROS

Meu trabalho é baseado em contetdido real, proximo e
auténtico, sesmpre conectado ao dia a diq, as
experiéncias vividas e as historias que fazem sentido
para guem acompanha.

Estou aberto a parcerias com marcas que valorizem
credibilidade, criatividade e verdade, e que queiram
comunicar seus produtos ou servigos de forma natural,
integrada e estratégica.

\ Meu compromisso € entregar contetido de qualidade,
boa narrativa e resultados reais, respeitando tanto a
identidade da marca quanto a confiangca do meu
publico.
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Se fizer sentido para vocé, vamos conversar e construir
algo juntos.

CONTATO PROFISSIONAL:

rickliveira.publicidade@gmail.com
¥ +351964 515195



https://api.whatsapp.com/message/JOEDXUVSVBVHN1?autoload=1&app_absent=0
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